


Die von The Weber Shandwick Collective in Zusammenarbeit mit
der IPA durchgeführte „Earned-Effect“ Studie untersucht
Auswirkungen von Kampagnen, die Berichterstattung und
Konversation erzeugen, auf den Unternehmenserfolg. Für die
Untersuchung wurden globale Fallstudien der letzten zehn Jahre
herangezogen, die Branchen- und Produktkategorie
übergreifend ausgewertet wurden.
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